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DIVORZIO
DOPO 25 ANNI

Manfred Canins

di Ezio Danieli

LA VILLA. A fine anno il di-
rettore Manfred Canins la-
scia I’Associazione Turistica
di Badia dopo quasi 25 anni.
Un divorzio consensuale, det-
tato - Canins non lo nascon-
de - da evidenti divergenze
sulle strategie di promozione
turistica e sull’organizzazio-
ne stessa dell’ente. «Negli ul-
timi anni gli entusiasmi sono
stati sempre meno, le insod-
disfazioni si sono moltiplica-
te ed ecco quindi le dimissio-
ni», dice Canins che aggiun-
ge: «Scelta sofferta ma detta-
ta dalla troppa pressione per
la responsabilita».

Cosa & cambiato?

«l lavoro e le responsabi-
hta come 1problem1 In gene-

Impianti di risalita in val Badia: risorsa per il turismo invernale ed estivo

Canins lascia; «Turismo, cosi non vay

Addio all Associazione Badia: <Marketing e amministrazione da ridisegnare»

mente accettabile che chi si
occupa del marketing debba
anche gestire tutti i compiti
istituzionali e amministrati-
vi. Vanno dalla gestione del
servizio informazioni, alla
realizzazione, manutenzione
e gestione di tutte le infra-
strutture, ai contatti con am-
ministrazioni e ‘associazioni
locali come i soci, all'organiz-
zazione di eventi minori fino
all’abbellunento dei paesi».

Nann fauna

LA SCHEDA

Promotore di grandi campagne

LA VILLA. Manfred Canins
lascia nell’Associazione pre-
sieduta da Andy Pertot (nel-
la foto) un gruppo di collabo-
ratori- preparato e motivato.
«Sotto 11 profilo finanziario -
dice - 1a situazione é del tutto
sana, con un bilancio in atti-
vo e con addirittura un picco-
lo fondo di accantonamento
per lavori previsti ma non
ancora svolti». In merito al-
I'attivita di marketing evi-
denzia le due principali azio-
ni degli ultimi anni: «Sciare
e in vetta con gusto», «Dé
dlI'Vin» assieme all’Eos, cuci-
na stellata nei rifugi in colla-
borazione con i Dolomitici,
1a colazione in rifugio, anche

la macchina va in vacanza».
Sottolinea anche «Gli eventi
organizzati con gli attori te-
deschi che hanno contribui-
to a rafforzare I'immagine
della valle in
Germania» e

uindi  evi-

enzia anche
un ultimo
aspetto: «La
partnership
con la Bmw,
che fruttera
all’Alta Ba-
dia un note-
vole introito
annuo oltre all’evento X Dri-
ve che si svolge per 2 settima-
ne a marzo. (e.d.)

Un auspicio? % C’eé l'opportunita di crea-
«Non si pu(‘) concentrare tutto «Che tale ruolo venga occu-  re la posizione di un diret-
S B i pato da un manager esterno tore marketing generale?
SuU un unica ﬁgl 1ra. Fir mnz:amento, Chf-t o(]itre alle motivoz‘tiziodni «Ufna proposta fche avego
el . porti idee nuove, in modo gia fatto 5 anni fa ma che
serve la tassa sui pernottamenti» mantenere alto il notevole li- non era stata accettata: crea-
vello anche qualitativo rag- re una sola entita in Alta Ba-
: giunto dall’Alta Badia». dia, Alta Badia Marketing
ziamento. Ci vuole una tassa E alivello locale? Adesso che fara Manfred che raggruppi tre associazio-
sul turismo di almeno un eu- «In Alta Badia ritengo deb- ins? o ni turistiche ed un consorzio
ro a pernottamento e una ba essere creata una situazio- «La mia scelta di abbando- con una sezione marketing
contribuzione da parte ditut- ne tale che permetta di desi- nare & I'occasione per cerca- ed una sezione amministrati-

te le categorie interessate,

aha navmatia antanamia a la

gnare una persona che si oc-

Mini acalinciramanta o in mn.

re nuovi stimoli professiona-
1i eon nracetti eome econeil-

va, delegando ai Comuni i
eomniti inerenti 1a gestione e
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Weshalb der Abschied von Alta Badia

22 Freitag, 19. August 2011 - Dolomiten

Ladinia

»Die Entscheidung selbst fiel mir sehr schwer, weil ich glaube, dass
ich in 25 Jahren sehr viel am Aufbau des Vereines, des Verbandes und
an der Marke Alta Badia mitgewirkt habe."

1997

wurde der Tourismusverband Alta Badia sus

den belden Tourismusvereinen Abtel und Cor-

Manfred Canins~ gapy

Manfred Canins und Andy Per-

tot (ibernahmen die Leltung,

Jetzt ein z-miuaﬂigu\\,
Fotobach bestellen! |

. =,
¥t Deiren shdsen /|

,,Die Entscheidung fiel mir schwer*

TOURISMUS: Direktor Manfred Canins verldsst Alta Badia nach einem Vierteljahrhundert — die schénen Momente bleiben in Erinnerung

VON VERENA KASAL

ALTA BADIA. Nach fast 25
Jahren hat Manfred Canins,
Direktor des Tourismusver-
bandes Alta Badia und Touris-
musvereins Abtei beschlos-
sen, seinen beruflichen Wer-
degang zu beenden. Ende des
Jahres wird der 49-jahrige aus
Abtei vom Amt zuriicktreten.

Dolomiten*: Nach fast 25 Jahren
verlacson Sie nun don Tauricmie.
verein Abtei. Wie kam es zu die-
ser Entscheidung?

| Manfred Canins: Nach 25 Jahren

fehlt die Kraft und die Motivation
weiterzumachen. Vor allem ist eg
dadurch bedingt, dass wir struk-
murelle Probleme (siehe eigenen
Bericht) haben. Ich kann nicht
Im Marketing gut sein, wenn ich
mich den halben Tag mit institu-
tonellen Aufgaben des Touris-
musvereins abgeben muss. Viel
Energie geht hier verloren. Ich
ibemehme die Verantwortung
nicht mehr, wenn ich mich um
alles kiimmem muss und immer
noch gute Leistung bringen soll.

Manfred Canins

Bon

lhee Zukunft?

Canins: Ein paar Monate Pause
werde ich sicherlich machen -
um meine  Festplatte® zu 16-
schen und Motivation zu tanken,
Danach wiirde ich gerne als Be-
gleiter fiir Marketingprojekte in
ganz Stidtrol und italienweit ar
beiten. Ich mdchte einfach wie

~Wenn man sich
weiterentwickeln will, muss
man neue Schritte wagen*™

der den Genuss der Freihelr aus-
kosten, etwas machen, was auch
wieder prickelt und nicht von et
was Bestimmten abhingig sein
einfach wieder motiviert arbei-
ten. Aber ich habe noch nichts
konkretes in Aussicht.

+D": Was war Ihr schonster Mo-
ment im Amt als Direktor?
Canins: Es ist schwierig, denn es
gab viele schéne Momente. Ger-
ne erinnere ich mich an die Erfol-
ge in Femsehberichten, in wel-
chen Alra Badia zu sehen war, Ein
anderer schiner Moment war, als

HINTERGRUND

Anhaltendes Problem
im Verband

»D%: Was macht Sie besonders
stolz?

Canins: Ich bin stolz, dass ich
versucht habe immer alle gleich

The marketing consultant, [TETigad
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Abschied vom , Allrounder*

Nach fast 25 Jahren verldsst Direktor Manfred Canins den Tourismusverein Abtei/Alta Badia.
Canins kann auf eine steile Karriere zurlGckblicken, trotzdem zieht er den Hut.
Der Tourismusverein Badia ist mit 1.030.000 Besuchern der drittgréB8te Sadtirols. In Aga Fadla
ist aber Spezialisierung gefragt. Dte Zelten des  Allrounders"” sind vorbei.

von Maria Mayr

er Direktor des Touris-
D musvereins Abte/Alts Ba-

dia Manfred Canins nimmt
den Hut und geht. Nicht still und
leise aber mit Wiirde. ,Mit Ende
des Jahres verkisst Manfred Can-
ins den Tourismusverein Abtei und
in weiterer Folge den Tourismus-
verband Alta Badia®, =0 der Tou-
rismusverein Abtei. Der Weg von
Manfred Canins war von Erfolg
pgekrint.  In den letzten Jahren al-
lerdings blieben die Voraussetzun-
gen fiir eine Genugtuung aus, die
Begeisterung schwand, und die
Unzufriedenheil stieg”, su Man-
fred Caning. Denn der Druck der
Verantwortung war grof8 und wird
immer griofler. ,Es war eine
schwierige Entacheidung”, so
Manfred Caning. Aber die Wiirfel
sind nun gefallen. Manfred Canins
schaut noch elnmal auf all die Jah-
re zuriick. Die Rationalisierung
der Arbeit und die Einaparung der
Kosten sowie die Aufgabe zwi-
schen den Biiros Tonrismusverein
Abtei und Corvara war ein schwie-
riger Spagat. _Innerhalb von 15
Jahren kam es zu wesentlichen
Anderungen. Die Arbeit und die
Verantwortung sowie die Proble-
me im Allgemeinen und die Finan-

Abtei: Eine der
Tourismushochburgen

zierung im Konkreten,
wurden zu  einer
grofen Belastung®, g0
Manfred Canins. Es
ist auch lant Canins
unvertretbar, dass
derjenige, der flir das
Marketing zustiindig
ist, gleichzeitig auch
alle institutionellen
und  administrativen

Aufgaben eines Tou-
rismusvereines zu er-
ledigen hat. ,Auch
wiire es auf Provinz-
ebene winscheng-
wert, wenn es zu einer
raschen Losung der
Finanzierungsproble-

Nanfrod Canins:

Ende des Jahres veriiisst
Manfred Canins den
Tourismusverein Abtel,

matik kiime®, =0 Mnnfr(d Canins,
Eine Fremdenverkehrsabgabe
von 1,00 Eure pro Nichtigung so-
wie der Beitrag aller am Touris-
mus beteiligten Kategorien wire
notwendig. . Neben dem Gefiihl,
sich hiuflg als Almosenbettler zu
fuhlen, ist man gleichzeitig wieder-
holten Erpressungen von Seiten
der Mitglieder ausgesotzt”, so
Manfred Canins. Eine unhaltbare
und frustrierende Situation. Laut
Canins sollte in Alta Badia eine Si-
tuation geschaffen werden, die es
gestattet, eine Person zu bestellen,
die sich professionell nur um das
Management im Marketing kiim-
merd, Jch wiinsehe mir, dass divse
Aufgabe von einem externen Ma-
nager iibernommen wird, der auch
neue Ideen einbringt, damit man
das erreichte hohe Niveau beibe-
halten kann“, so Canins, Denn
Spezialisierung ist gefragt und
nicht ,Allrounder”, ,Inzwischen
hat man sich entschlossen, einen
Direktor nur filr das Marketing
einmsetzen, schon das ist ein Er-
folg”, so Manfred Canins. Die Kiin-
digung sieht Canins als grobe
Chance der Erneuerung. |, Mit
groem Stolz verlssse ich das vor
mir im Laufe der Jahre aufgebaute,
bestens geachulte Team an Mitar-
beitern®, 20 Manfred Canins,

BADIA

Dolomites

Italy
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Cadore % Comelico |29

Auronzo punta su marketing e accoglienza

11sindaco Larese Filon parla del piano per il rilancio del turismo affidato a Manfred Canins: «0ra reperiamo i fondis
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Canins: «Bisogna coinvolgere tutti quanti»

Il manager illustra il progetto che poi cedera a un giovane del posto: Aldo Corte Metto
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Sviluppo turistico, ¢’¢ il decalogo
proposto dall’esperto della Val Badia

Dopo 25 anni di espenenza dmgenzlale nelle stazzom dell’Alto Adige

di ARMANDO TRABUCCHI
— BORWIO —

PER IL TERZO znno Bagni di
Bormio Spa Resort, in collabora-
zione con Elite Valtellina, ha orga-
nizzato una tavola rotonda attra-
verso la quale mcm:rca confronto
diverse es) diversi punti
di vista del ofare turismo opgl in
montagnas. L'incontro proposto
quest'anno ha provato a indicate i
«dieci presupposti per svi
una destinazione turistican.
Dapo aver affrontato, negli incon-
tri precedent, argomcnﬁ di evi-
dente importanza com: gu
dei grandi eventi ¢ quello dei fi-
nan: e della essa di sog-
giorno (questione che ritor-
na anche oggi), la tavola rotonda
proposta ha toccato un tema di-
ventato di particolare atwalith:

o dgl.a e turistica ¢

tutto che serve per ren-

appetibile una stazione o un
comprensorio

DESTINAZIONE turistica, 5o~
prattutto dall’avvento dell’orga-
nizzazione Dmo (Desm)mug,nall‘):-

nagement oxganmuon mn ~
ling, & diventata formula riassunti-
va per cercare di racchiudere i di-
versi significati del fare turismo.
Dalla promozione all'organizza-
zione passando pet i finanziamen-
ti e la comunicazione. Stavolta,
con Mario Cotelli, in veste di mo-
deratore, il filo conduttore dell’in-
contro che si & svolto nella matti-
na di jeri & stato Eropno 1a “desti-
nmonc tunstla andando a con

Manfred Camns (55 anni di cspc-
rienza dirigenziale in Alta Badia).

IN SALA Lagi in collab

munione di i della econdi-
POCHI SOLDI s iy e e
Non bisegna dare bmam:hc cconomica :_\'h una mtza di
tutte le colpe al campanilismo nc intenzioni che ris cs-
e alla scarsita di ris";pr:c sere soltanto un desiderio. Cotelli
ha fatto appello ai nuovi ammini-
Alla luce dell'esperi giunta f\ul:amrtladldldlim,h Oomn:lum mm
uce presidente
dalla Val Badia non & pill possibi- ~ Gianni Confortola (gi direttore
le giustificare i freni al nostro svi-  dell’Apt provinciale) perché saiz-
luppo turistico soltanto dalla  mentesi iniziaa discutere dell'or
«mancanza di risorsco (perché an-  ganizzazione turistica del com-
che in Alto Adige i finanziament prmsono.QuelladJMmfledCa-
mmdaﬁﬁdﬂ «roppo :II;!IB ¢ pmack una voce un po’ fuori
camj o O acsaspera- COro st scntc §1
ta burocruzias. della aco-  la di wrismo in Adigep:E

ilismo & un male corune,
ma non & cosi soffocante co-
me in Valtellina dove ~ sostiene
Cotelli ~non ci sog? nemmeno le
strutture caj superare la
nes. Chiaro riferi-
mento alla mancanza di quelPen-
te che operare sul mercato
endo le offerte del territo-
rio. I'intervento di ue-
la Schanung che ha raccontato
P dell’'Hotel Cristallo
in Alta Badia (in vent’anni & pas-
satoda lgt::, st%ur:,‘ ha mddoppu}to
iposti si ¢ fatto quattro volte
pi) grande, ha quintuplicato gl
addetd e non pare soﬂ'gﬂ'c - 1a crisi)
enziando come non siano poi
cod ricchi ¢ veloci i finanzizmen-
li enti pubblici. Dalla pla-
m! soprattutio da
tor1, sono arrivate aleune testimo-
niznze ed alcune considerazioni.
L’mtereslce si & conl:enmto sui
numeri, le presenze, le percentua-
ll di occupazione delle strutture e
gosu 3 sui prezzi proposti
nel emgv.om. Mnreo Bonat,
0, ha ricordato il la-

a
stra valle ¢ la difficolia di collega-
mentow. Il neo presidente
Sk vt g
0 to ed ascoltato
le testimonianze ed i st?cnmm
ti: ol.’esperienza degli altri serve
scmpres. Laura Sala, 2 nome dei
commercianti, ha chicsto lumi
sulla pamcrpaz:onc economica

oglmmr tre dagli ope-
ratori di Solda ¢ Trafoi presenti
allincontro sono arrivate posizio-

ni divergent sulla questione del
pedaggio al Passo dello Stelvio.

[ Turismo | ndibattito in Valle

«Lanastra storia & infziats vl
1959; prima la terza stells.

futto dnso-

nel 2001, la

«La Valtellina e

passato rilevante in
quota di contribuzione deﬂ.\ Unsoloprogetio soli tre ann, nello s ata
l, i ultimar perd,un10% = rganizza- tiva,
pagalassenza pe
menta e - =
° [ (B ST Aty ek s, & e
orteidentita» === e 5
R L R T e T T e
Il monito di Canins: determinante 'unita cOmmEntato - & non 50 come  Fetamente, TUOANG” X100 m:;fx:smm
«Occorre una struttura leggera ed efficiente contadin, e hanc aggiun
e tutti al lavoro intorno allo stesso progetto» Perché Canins, che apasian:  Taa 1989 erano i 20 mervi quadrd
dnnmnbbni:s,m state tutte smpliate fino &
= Quistalx
oAU i Ul gmﬂvﬂnhm Thttalayente 7aelepromesse eletiorsli delle  le categorie - ha rilevato -  sorpresa dal momento che & six
— O intormiacions nte e
oty dei e mas deve sentirsi it che sitra buito & ats sostenate nte al
oot A Wi antwa ca. Pt delsistema i S dine o pisioy
nins, i par
d o s gadl Lhotel, inoltre, ha un buoe)
Bagni  InAlta Badia, 75% di clienti abituali dal mo-
Nuovi, i mae,od i »
Elite Valtellina. 'lodnmmnmtbbucoimi 1a quale . il zarlic o Quici
; i de dor i 2 2 d: faturo, ha Im o
4 Val- ™ 1 finan non riuscivo pik a garantire
e e e mieepviin. o el bt et
delli dei grandi chi. Ora & un comitato di glice abbiamo detto | nostrie. e, Gue

Eadia, un centro di 3mila abitanti
Due milioni di turisti ogni anno

" etione di
Py t, ilen. Nes-
3369 aditanti - gornalia

‘mano di qualli di Bormio - ma che quhmm
lipartecipare, i dive-

l segreti di questo ]
ben definito e un

maforse, il primo, & proporre scapre

quello di sver punta- et gl B
to innanzitutto alls dire niente. Questii
ereazione di un pro- ctichehannofi- 3
dotta turistico e poi d!l‘lmmﬂmﬂm
alla sua vendita. oLa inladinoe

sA srmc parte inte-
grante della comu-
MarioCotoll nit -, e che hanno

fattoragglungere alla

strategia - ha rilevato
Manfred Canins - &
stata quella della deft-
nizione del profilo,

pltiela

rizzazioni & partnership. Un

sona peri 6 stelle, alla 047 peri}
<camping, ai 104 euro anmui del

successo che & fatto anche di

in albergn - ha raccontato - afi-

pdndhd.anﬂl.lmnd esenr|
Badiaf

presents o
dell'estate, “contabilizziamo” ko

Mario Cotalli, moderatore dek-
emission di anidride carbonica  I'incontro, bk fatto appello al
risparmiates, 0w amanisistrators della Co-

st Mo

ey

Vimmag- G
i rismo Raffants Cobx
chio: <5 - b ito i
TR
lMuBIdu.mempnm-) Valle; ad oggi & saloa Livigann]

mercato tedesco: perd qui ci

della

nqu:mleﬂncepidndls_e

Cotelli & presidente. abbiamo)

1, manda ai propri associati dei

tos.

per
: I malti cre-

<l ¢ "s0lo" i112% rappresenta
tribezione da parte del-

zisi interessino anche i infar.
mazione ed accoglienzas. wb]

1aprovinels: da 1,28 euro aper- e
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Viaal piano di promozione
«Entra in Valtellina»

“EntrainValtellina":al viad pino promozionale
dell indein Valtellina. 1 pi

inCamerndCe

con lassessore regionale, Alberto Cavalli.

N
|

La grande promozione

1 11 tavoio del ratatort afta presentzrions dells nuov struttura

0 Markoting deifAaVale

2 Maszimo Sartort, prasidents della Provincia di Sondrio

Bormio Marketing -

LAlta Valle lancia
il suo “marchio”

Presentata la nuova struttura di promozione
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mer privatl. «Un progotto che
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funa.
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Un riferimento unico per Bormio, Valdidentro, Valdisotto e Valfurva. Sondalo assente. Livigno pronta ad entrare

BORMIO SARA LA “DESTINAZIONE TURISTICA” DEL COMPRENSORIO

BORMIO - La stagione
turistica invemale 2013/2014
in Alta Valtellina parte
allinsegna della
cooperazione tra istituzioni
ed operatori. E forse, almeno
per quanto riguarda
I'organizzazione turistica del
bormiese, dovremo imparare

La Provincia di Sondrio

m\unm 4 SETTEMIRE 2003
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TIRANO BORMIO ALTA VALLE X o

SORRISE Torano in festa
per arrivo del nuovo don

TURAMG

San Martino
ha un nuovo

Abbime Guuzone,
manm“;;: i
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14-ﬁs|l:am>ddanul

muﬁ-aldh: bu:h
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aliraverslo vis XX
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HANMO DETTO

L’alta Valtellina adesso punta tutto

sul conosciuto nome «Bormio»
Nasce Bmm per fare marketing e acchiappare turisti

di ARMANDD TRABUCCH il comsighio direttivo della nuova  une volm, insiemes. Cos i presi-
- = amociuione, daFrame  dense defla Comusith Meomtana

LA STAGHONE puristica cesca Sosia, sl ¢ presemiso asismn-  Ale Valielling, Gismni Conforio-

male JLAENA i Mm‘.l’nh‘duu ;:ﬂl::\lﬁ‘lwh ﬂhw}}g hohmcnn]"m?mmm]nh

T;‘m*: eorl, | Ya0a d Sondrio Mawsimo Sermo- Jnl:&:npwnh,easn[n:ﬂq&m-

s i qmﬂpﬂhﬂﬁ i ¢ dellassessore provinclale al  sghdosso, s e pealizeat,

da Torganiemzions mrisiea 4l ——— FORMA

hormiese, doviemo imprare ad - BEITA ﬂkhﬁmﬂﬁ.mt

e f;nplwemm il nome Ilwd::oiugm 1 Bmm sano b Fro lpcy

Bermlos, dalle loco  presieduin o Alta valle. La misscn & quella

Scelna che, i scln, suppressnea i riunire in un‘umics stnamara Je

o {per l'appusto Bormic, Valds-
dentre, Valdsotio ¢ Valfaren)
hanno decsso di compiere demdo
vita & Biien, ovwan sBormo
Mnrketings.

Do gesisi un s él Tavon, -
i maitina all' Howel Bagni Muovi,

Turisme  Filippo [;m,umi
(ma amche degli ammanistraoc

el quartre comusl, desgls s b

THRAMD SUCCEDE A EMANUELA GEMTILI
11 Kiwanis club ancora in rosa

Carla Ghilotti eletta pmdente

= FRAND —
E ANCORA una vola una doa-

B3 & gnidare Tattivo sodalize
aBCiwanis Club - Cimd di Tirancs.

waceTis, In Geniili, e 1a
nurva numera weo. Ad allicire
e seratn ed

intense melodic & cura dal mac-
Mimmo Racoiza,

siro
GG

wﬂlhr—
mmmnh.:::h

sostenere i costi & quells che voo.
be esseze il moinre del markesing:
rariatieo di Bocmio saranng e -
wirse derivamit Joom caloods dal
peanain 2013) dalfimprena & sog-
ginrmn, Em]bumldnllcuu
l!lﬂ]rﬁtdﬁhml.m mm
el primo caso mi

00000 a0 petin, nel pcon-
o cas un milione che dovrebbe
esstre garantite dai pammer di
‘Bormio Mackesing. Mezzo milin-
TE servird & pagare codoro che B
vegsno nella nsora srutturs ed i
wervid prestabl dalle Pro boco,
‘memntre 14 miticmi i fondi che an-
dranme mvesiinl nella promaozio-
ne finalize allimcromoto dei

a?pmmfd.mmmmm
i um s che siavvena - ha des-

w0 Lele Cols, ssscspone al Tari-
smo della Con - forse perché in
‘tamti abbismo sognain quesso pro-
et &oan b stlsan pealizzandie,
2L inden eeea che mi senm vem-
mm.ledldm ba somolineato il
presicente di Bmm, Francescs So-
dar - tmmmnmmu
grondia Ere k loro parte, lnuran-
dovin sintomia perrealizzare insie.
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Linkzlativa

Anche l'orso
come leva
per attirare
visitatori

Alta Valle dellosci :
Per la prima volta
€ un comprensorio

Bormio, Livigno, Santa Caterina, Valdidentro

fino a comprendere

anche Valdisotto ¢ Sondalo

Una sola promozione di sistema in vista della Bit

DANIELA GURINI
E0RMID
w— L0

Manfred Canins, con alle spalle
venticingue anni di esperienza
Alia Badis, cheha

Bormioe ngnnc acascata le
localith di Santa Caterina Valfur-
va, Valdidentro, Valdisotto e Son-
dalo. Perla primavolta tutaFAl-
ey !

e ed indicazioni delle varie loca-
lita ma, soprattutto, merito del-
Ia Comunita montana Alta Val-

m io turistico
perlosci EL 3

rché so-

Pes
Alta Valle si

‘mani alla Bit di Milano. Final-
‘mente operatori ed amministra-
tori ditutti i Comuni del manda-

paria difaresistema, maalle pe-
role non sono mai seguiti i fatti.
«Stiamo lavemndo ci crediamo

inergia che potra pos
altresorprese pasitive. Meritodi

tariav. A parlare & Raffaele Cola,

=

Stiamo costruendo
un'organizzazione
turistica unitaria

/Anche I'orso sara presente alla Bit
@i MIlano. Non & I plu famoso M13.
In cane ed 0ssa che questa volta
‘40pO av er SCOrTazzato per le mon-
tagne delAlta eBassavaBesidiri-
ge ora verso la citta, ma Il planti-
‘gradosara al centro di un incontro
'voluto per far comprendere apple-
Lanuova politica unitaria o Nmportanza della presenza
deanimale ca punto d vistat-
1 2LorsoM13 Jacilen-
ﬂh.
I WwT ha organtzzato per domat-
tina un INCONtro su «La presenza
‘omunita gine del Gelrorso sulle montagne lombar-
Montana nonché assessore al -
sen- rismo=, in-
7a troppo clamore, ha portato  lo- ola -ed in silen-
avanti sia per non ali onso-
biziosa. E, stavolta, tuali dissidi noren-
brano crederci. «I tempi - ha  zione del prod pernon
HB‘mﬂ’ll(‘ malurL Forse sarala he come un “marchio di qualita
mncundc
ancheil Orail ¢ - Chiamo per un turismo responsa-
i han-  piuto.oF% daunls-
i el x
essere vincentis. mlo assieme si pud fare qualco-  serle dl proposte per un turismo
i b in pit peril
almottodi ™ i lcrnmm Fi perd- WID dalia natura. «Oggl la sfida
gna, vivi lu tua storia” llustrala  hasgai i
jriadedi ith e diatti. munidel man-  vere 1n mogo soste-

vith cheé possiblesvolgerein Al-
ta Valle. Bd i numeri sono elo-

damento (Sondalo, Santa Cate-
rina Valfurva,

niblle, riscoprendone la bellezza

disotto) di i

i marchio mula di al cambla-
ta traben sei comuni. ith, ma
Nonsi
tuttiicomu- i responsablie del turismo WwT
Diestate, per o, turistasi i i Ttalia - orst.
i i talogo, ci le proprie  tupi Idealt
tieri, a 3.200 km di percorsi in iarita per
mountain bike, 3100 laghettial-  Dal punto di vis
pini da smmirare e poiancora  infatti, mentre Livigno hagia  nomico locale una
quattroreslt termalie, per Iin-  una sua realta molto benstrut-  leva formidable di promazione
verno, 70 impianti di risalita  turats, tuttiglialtri i o
aventi una portata oraria di  vergeranno su Bormio. «Non  ristici possono diventare interme-
ipi-  sariun facile - hasot-  diarl tra le comunita local, | turi-
steinnevate. tolineato Cola - esaralungoma  sti e le specie minacciate, per fa-
Danon di i vorire 1 convivenza pacifica tra
parkedil Tuomo e grandl predatorl che
verticale per i Eb-  nePer isti

bene fiNora nessuno aveva rac-

ziare ad essere operativi- gli

come minacce Invece che come

'imma-

obiettivi

linostro
paese-.mD. Gur.

Cotelli: e un passaggio epocale sul territorio
Un esempio da imitare, basta remare contro

s «Siamo davanti aun
passaggio epocale, fantastico,
un primo risultato concreto
che ho sempre suspicatos.

Mario Cotelli non nasconde
dicertola sus massima soddi-
sfazione per il catalogo di pro-
mozione turistica
che vede uniti per la
pnma voltx Bormio
eLivi

E soddisfatto del
Iavoro svolto in Alta
Valle preludio, a suo
giudizio, di tante al-
tre iniziative positi-
ve, magari pure di un
catalogo dell'intera
Valtellina. [l presi-
dente del Consorzio
per la Destinazione Turistica

lavora tuttora) per anni e, mol-
to spesso, si & trovalo su tavo-
1i di confronto dove allordine
del giorno c'era da discutere
circa la sinergia da trovare tra
Bormio e Livigno ma pure tra
gli altri comuni del manda-
mento (Valdidentro,
Valdisotto,
Caterina Valfurvae
Sondalo) alcuni dei
§ quali non volevano
neanche sentir no-
minare I'idea di pro-
muovere il com-
prensorio sotto il
marchio  Bormio.
Cisscuno  voleva

Santa

linuovovolanting - continuare a coltiva-

reil proprio orticel-
o, ivendicare il proprio nome

e
FAlta Valle ci ha lavorato (e ci

P

T

ta, il passaggio ¢ davvero epo-
cale e Cotelli & entusiasta di
questo primo obiettivo final-
mente raggiunto. «Se le duelo-
comotive del turismo, Bormio
e Livigno - ha sottolineato -

hanno deciso di mettersi insie-
me, questo non potra che esse-
reunbuon 1aVal-

remato anche "contro” il pro-
getto di un’Alta Valle unita ed
ora finalmente - come ha ben
sottolineato Cotel
son maturi e doma
lelocaliti di Bormio ¢ Livigno
‘saranno presentate assieme.

tellina. L'Alta Valle, da sola,
conta due milioni di presenze
turistiche: se dimostrera dies-
sere unita poi si fara prestoa
mettere assieme anche gli al-
tri. Cotelli ne & certo: I'80%
del comparto turistico ruota
attorno all’Alta Valle e, unito
finalmente questo “zoccolo
duro” la strada sara tutta in di-
scesan.

1nuov dubbi

Ma perché finora non si & riu-
sciti a creare qualche forma di
sinergia tra Bormio e Livigno?
Forse i tempi non erano matu-
i, forse gl so-

Proprio come sta accadendo
nel comparto termale con il
neonato Consorzio Terme di
Valtellina che venerdi sara
presentato slla fiera interna-
zionale del turismo. Bagni di
Bormio, Bormio Terme e Ba-
gni di Masino sono pronti ad
iniziare un cammino comune
su molu aspetti legatialla pro-

parte dall’Alta Valle dove sono
presenti ben due strutture.
Ora, oltre al cartaceo, si
pensa anche alla parte opera-
tiva con i comuni del manda-

no stati poco attenti alla pro-
blematica e gli operatori non
pienamente convinti della
“bonta” delloperazione. Qunl

questo, stavol-

cuno, ings ha

1 per
motivi logistici ed anche per-
ché gia ben strutturato - riuni-
tia Bormio con un unico diret-
tore che faccia da trade union
trale diverse realta. 0. Gu.
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+ ® B “Casa del prete”

Il sogno di Bormio Marketing ™
costa troppo

Sci, terme e bus in una tessera

Il direttore Seletti: « Una delle nostre priorita ¢ prc<cntarci uniti sul mercato»
Per rendere operativo il nuovo marchio fondi pubblici € privati per un milione
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World Stars Ski Event in Alta Badia
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25 anni / Jahre Audi quattro
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Partnership BMW — Alta Badia

.f

Dﬂoultn  Italy

e
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B > Scomettiamo che . RAI 1- 1999
A > Capodanno in rifugio RAI-TG 1/2005/2008
» Linea Verde Dicembre 2011

SUOTR
A |
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mit Manfred Canins.

: Gut gelaunt im bekannten Hlppodrom (von links): Anja Kruse mlt Sybllle Canlns sowie Chnstlne Neubauer

Eine MaR mit der TV-Prominenz

OKTOBERFEST: Manfred und Sybille Canins treffen auf Schauspielerinnen

MUNCHEN. Rund 850.000 Bier-
liebhaber kamen zur Eréffnung
des grofiten Volksfestes der Welt,
dem Oktoberfest, nach Miinchen.
Unter ihnen auch viele Siidtiroler.

So hochkaritige Tischnachbarn

wie Manfred Canins und seine

Ehefrau Sybille hatten aber die
wenigsten. Die beiden Gadertaler
waren namlich zur Eréffnung ins
legenddre Hippodrom von Sepp
Krétz geladen, wo sich viele pro-

- minente Schauspieler tummel-

ten. Darunter der deutsche Enter-

tainer Karsten Speck, Mime
Marc Keller sowie die deutsche
Schlagersangerin Claudia Jung.
Eine besondere Augenweide im
Dirndl: die beiden deutschen
Schauspielerinnen Anja Kruse
und Christine Neubauer.
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TR W T cumggeseudscnarten in Deutschland.

Lern-Camping-Konzept auf seinem

ezu-
icht mit

. g \ & 2

Beim ,Haflinger Europachampionat* in Meran im vergangenen Okto-
| “ber lichelten Anja Kruse und Norbert Blecha (ganz rechts, im Bild mit
Landtagsprasident Dieter Steger, links, und Touristiker Manfred Canins)

Liebes-Auszeit fiir die
,,schone Wilhelmine*

NACH SECHS JAHREN:

MERAN/MUNCHEN. Bei der
Gala zum ,Haflinger-Europa-
championat” im vergangenen
Oktober in Meran schien die
(Liebes-)Welt fiir TV-Star Anja
Kruse (53, ,Die schéne Wilhel-
mine“) und ihren Lebensgefihr-
te Norbert Blecha (59) noch in
Ordnung. Entspannt lachten
beide in die Kameras der Foto-
grafen. Doch nun nimmt sich
das Paar nach sechs Jahren eine

Kruse und Blecha getrennt

Liebes-Auszeit. Angeblich waren
die vielen beruflich bedingten
Trennungen ausschlaggebend
fiir diese Entscheidung. Schon
Weihnachten und Silvester hat
das Paar getrennt verbracht. Die
Schauspielerin und der Film-
Produzent hatten sich 1989 ken-
nen gelernt. Doch erst nach Kru-
ses Scheidung von Regisseur
Jean-Louis Daniel ging sie mit
Blecha eine Beziehungein.

e mmd e e mme P Sy A e

ey

-

— — — i~ -

‘ noch als verliebtes Paar in die Kameras der Fotografen. sh

Inkognito im Gadertaler Schnee
KAMERASCHEU: Freundin von Hannes Jaenicke bleibt weiterhin unerkannt

ALTA BADIA. Die Identitit der
‘| neuen Freundin von Schauspie-
ler Hannes Jaenicke (50) bleibt
weiterhin ein Geheimnis. Ge-
meinsam verbrachte das Paar ein
paar Tage im Gadertal, iibernach-
tete im Hotel Ciasa Lara und im
Hotel La Majun und speiste im
Club Moritzino von Moritz Craf-
fonara. Begleitet wurden die bei-
den von Manfred Canins, Direk-
tor des Tourismusvereins Abtei.
Ablichten lief sich allerdings nur
der smarte Schauspieler; sein
Herzblatt wollte unerkannt blei-
ben. Die ,Neue” an der Seite des
Mimen ist Naturwissenschaftle-
rin und engagiert sich - ebenso
wie Jaenicke - fiir die Natur.
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Manfred Canins begleitete den deutschen Schauspieler Hannes Jaenicke
durch den Gadertaler Schnee. Daniel Tochterle
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